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所報サービス
　

外
食
の
ラ
ー
メ
ン
の
標
準
的
な
価

格
が
１
０
０
０
円
を
超
え
た
か
ど
う

か
が
、
話
題
に
な
っ
て
い
ま
す
。
こ

の
１
０
０
０
円
と
い
う
価
格
は
、
相

場
と
も
い
え
る
も
の
で
、
消
費
者
か

ら
見
れ
ば
こ
れ
以
上
は
出
せ
な
い
と

感
じ
る
心
理
的
な
壁
で
あ
り
、
提
供

す
る
側
か
ら
見
れ
ば
、
本
当
は
超
え

た
い
け
れ
ど
、
超
え
て
し
ま
う
と
一

気
に
売
り
上
げ
が
落
ち
る
リ
ス
ク
を

感
じ
る
ラ
イ
ン
で
す
。

　

最
近
に
な
っ
て
、
行
列
が
で
き
る

人
気
店
で
最
も
標
準
的
な
商
品
に
１

０
０
０
円
以
上
の
値
付
け
を
す
る
と

こ
ろ
が
い
く
つ
も
現
れ
て
い
ま
す
。

光
熱
費
や
原
材
料
価
格
の
高
騰
で
、

壁
の
手
前
で
痩
せ
我
慢
す
る
よ
り
、

き
ち
ん
と
特
徴
を
打
ち
出
し
て
納
得

ず
く
で
１
０
０
０
円
以
上
払
っ
て
も

ら
お
う
と
い
う
考
え
の
店
が
増
え
て

き
ま
し
た
。
一
方
、
大
衆
的
な
中
華

食
堂
チ
ェ
ー
ン
な
ど
で
は
、
ラ
ー
メ

ン
１
杯
ど
こ
ろ
か
定
食
で
す
ら
１
０

０
０
円
以
下
を
維
持
す
る
店
も
あ
り

ま
す
。
話
題
性
や
感
動
を
求
め
る
市

場
と
、
日
常
の
節
約
志
向
の
両
方
が

並
行
し
て
繁
盛
し
て
お
り
、
こ
こ
で

も
市
場
は
二
極
分
化
し
て
い
る
と
感

じ
ま
す
。

　

こ
う
し
た
価
格
面
の
心
理
的
な
壁

は
、
そ
れ
を
越
え
た
先
駆
者
の
高
付

加
価
値
商
品
が
受
け
入
れ
ら
れ
る
こ

と
に
よ
っ
て
徐
々
に
崩
れ
て
い
く
も

の
で
す
。
例
え
ば
、
サ
バ
の
水
煮
や

み
そ
煮
の
缶
詰
は
か
つ
て
１
０
０
円

以
下
で
ス
ー
パ
ー
の
特
売
品
の
目
玉

と
し
て
安
売
り
さ
れ
る
存
在
で
し
た

が
、
こ
の
数
年
で
健
康
ブ
ー
ム
に
乗

っ
た
こ
と
も
あ
り
、
２
０
０
円
台
か

ら
３
０
０
円
台
、
ブ
ラ
ン
ド
の
確
立

し
た
サ
バ
を
使
っ
た
商
品
で
は
４
０

０
円
を
超
え
る
も
の
も
市
場
に
定
着

し
て
き
ま
し
た
。

　

先
日
、
こ
う
し
た
価
格
設
定
に
つ

い
て
面
白
い
話
を
聞
き
ま
し
た
。
近

年
、
茨
城
県
で
徐
々
に
ご
当
地
グ
ル

メ
と
し
て
知
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
て

き
た
「
い
ば
ら
き
ガ
パ
オ
」
の
仕
掛

け
人
と
話
し
て
い
て
、
「
日
常
的
に

な
じ
み
の
あ
る
ラ
ー
メ
ン
や
焼
き
そ

ば
な
ど
は
、
だ
い
た
い
こ
れ
く
ら
い

の
価
格
が
上
限
と
い
う
壁
が
で
き
や

す
い
」
と
い
う
一
方
、
「
あ
ま
り
な

じ
み
の
な
い
新
規
性
の
あ
る
商
品
は
、

最
初
か
ら
あ
る
程
度
高
い
価
格
設
定

を
し
て
も
受
け
入
れ
ら
れ
や
す
い
」

と
い
う
の
で
す
。

　

価
格
の
壁
は
長
年
の
習
慣
に
よ
っ

て
形
づ
く
ら
れ
る
た
め
、
同
じ
も
の

で
も
先
入
観
の
な
い
場
所
で
は
新
規

性
の
あ
る
価
値
と
し
て
受
け
入
れ
ら

「
ラ
ー
メ
ン『
１
０
０
０
円
の
壁
』

　
　
　
　
　
　
　
　
　
　
は
越
え
ら
れ
た
の
か
」

れ
ま
す
。
先
に
挙
げ
た
ラ
ー
メ
ン
の

例
で
い
え
ば
、
国
内
で
人
気
の
ラ
ー

メ
ン
チ
ェ
ー
ン
が
１
０
０
０
円
以
下

で
売
っ
て
い
る
の
と
同
じ
と
ん
こ
つ

ラ
ー
メ
ン
が
、
ニ
ュ
ー
ヨ
ー
ク
で
は

３
０
０
０
円
以
上
で
売
ら
れ
て
い
ま

す
。
「
ラ
ー
メ
ン
の
１
０
０
０
円
の

壁
」
は
、
実
は
世
界
に
は
ほ
と
ん
ど

存
在
せ
ず
、
欧
米
や
ア
ジ
ア
、
イ
ン

ド
で
も
ラ
ー
メ
ン
は
１
０
０
０
円
以

上
す
る
の
が
普
通
で
す
。
こ
れ
は
、

そ
れ
ぞ
れ
の
地
域
に
と
っ
て
ラ
ー
メ

ン
が
珍
し
く
、
新
規
性
の
あ
る
も
の

と
し
て
市
場
開
拓
を
ス
タ
ー
ト
し
て

い
る
か
ら
だ
と
考
え
ら
れ
ま
す
。

　

こ
う
し
た
こ
と
は
外
食
産
業
に
限

ら
ず
、
工
業
製
品
な
ど
の
も
の
づ
く

り
に
つ
い
て
も
、
よ
く
い
わ
れ
る
こ

と
で
す
。
こ
れ
ま
で
の
物
差
し
や
習

慣
で
計
れ
な
い
価
値
を
提
供
す
る
こ

と
で
、
価
格
設
定
の
主
導
権
が
握
れ

ま
す
。
同
じ
場
所
で
新
規
性
を
追
求

す
る
か
、
同
じ
も
の
で
も
違
う
場
所

で
勝
負
す
る
か
、
壁
を
越
え
る
方
法

は
い
く
つ
も
あ
り
そ
う
で
す
。
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