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所報サービス
　
「
ア
ッ
プ
サ
イ
ク
ル
」と
い
う
言
葉

を
メ
デ
ィ
ア
な
ど
で
よ
く
見
か
け
る

よ
う
に
な
り
ま
し
た
。
本
来
な
ら
ば

捨
て
ら
れ
て
し
ま
う
も
の
を
再
利
用

し
て
、
新
し
い
価
値
を
つ
く
り
出
す

と
い
う
意
味
で
す
。
似
た
よ
う
な
言

葉
に「
リ
サ
イ
ク
ル
」が
あ
り
ま
す
が
、

こ
ち
ら
は
捨
て
ら
れ
て
し
ま
う
も
の

を
も
う
一
度
原
料
の
形
に
戻
し
て
再

利
用
し
よ
う
と
い
う
考
え
方
で
す
。

捨
て
ら
れ
て
し
ま
う
も
の
を
そ
の
ま

ま
の
形
で
、
別
の
場
所
で
再
利
用
す

る
の
は
「
リ
ユ
ー
ス
」
と
い
い
ま
す
。

　

ア
ッ
プ
サ
イ
ク
ル
は
、
捨
て
ら
れ

て
し
ま
う
も
の
を
、
こ
れ
ま
で
と
は

別
の
視
点
で
捉
え
直
し
て
新
し
い
付

加
価
値
を
生
む
と
こ
ろ
に
ポ
イ
ン
ト

が
あ
り
ま
す
。
そ
の
た
め
創
造
的
再

利
用
と
呼
ば
れ
る
こ
と
も
あ
り
ま
す
。

言
葉
だ
け
で
は
イ
メ
ー
ジ
し
に
く
い

か
も
し
れ
ま
せ
ん
が
、
こ
の
よ
う
な

事
例
が
あ
り
ま
す
。
い
ま
や
愛
媛
県

を
代
表
す
る
産
品
と
し
て
ブ
ラ
ン
ド

に
な
っ
た
今
治
タ
オ
ル
。
色
と
り
ど

り
の
タ
オ
ル
を
染
色
し
て
乾
燥
す
る

際
に
発
生
し
て
し
ま
う
糸
く
ず
が
、

い
ま
、
意
外
な
用
途
と
シ
ー
ン
で
話

題
を
呼
び
ヒ
ッ
ト
商
品
に
な
っ
て
い

ま
す
。
「
今
治
の
ホ
コ
リ
」
と
い
う

ネ
ー
ミ
ン
グ
で
発
売
さ
れ
ま
し
た
。

　

な
ん
と
い
う
こ
と
の
な
い
カ
ラ
フ

ル
な
糸
く
ず
と
い
う
か
、
綿
ぼ
こ
り

を
そ
の
ま
ま
透
明
な
プ
ラ
ス
チ
ッ
ク

の
筒
に
詰
め
込
ん
だ
だ
け
の
商
品
で

す
。
こ
れ
が
ア
ウ
ト
ド
ア
用
の
た
き

火
や
バ
ー
ベ
キ
ュ
ー
の
着
火
剤
と
し

て
、
新
た
な
市
場
価
値
と
捉
え
ら
れ

て
ヒ
ッ
ト
し
て
い
ま
す
。
も
と
も
と

空
気
を
大
量
に
含
ん
だ
ふ
わ
ふ
わ
な

糸
く
ず
な
の
で
、
火
を
付
け
る
と
す

ぐ
に
燃
え
上
が
り
ま
す
。
実
は
、
ア

ウ
ト
ド
ア
で
た
き
火
や
バ
ー
ベ
キ
ュ

ー
の
た
め
に
火
を
お
こ
す
の
は
、
そ

れ
な
り
に
テ
ク
ニ
ッ
ク
が
必
要
で
す
。

そ
れ
が
簡
単
に
で
き
て
見
た
目
も
カ

ラ
フ
ル
と
い
う
の
が
、
こ
の
素
材
が

う
ま
く
は
ま
っ
た
理
由
で
し
ょ
う
。

　

捨
て
ら
れ
る
も
の
は
、
本
来
な
ら

ば
一
つ
の
物
差
し
で
測
っ
た
と
き
に

価
値
が
な
い
と
結
論
づ
け
ら
れ
た
も

の
で
す
。
と
こ
ろ
が
、
そ
れ
が
持
つ

別
の
機
能
性
や
特
徴
が
生
き
る
シ
ー

ン
と
マ
ッ
チ
ン
グ
す
れ
ば
、
新
し
い

価
値
を
持
っ
た
商
品
に
生
ま
れ
変
わ

る
と
い
う
構
造
で
す
。
ま
さ
に
「
捨

て
る
神
あ
れ
ば
拾
う
神
あ
り
」
と
い

え
ま
す
。

　

実
は
、
こ
う
し
た
捨
て
る
も
の
を

付
加
価
値
の
源
と
し
て
再
活
用
す
る

考
え
方
は
、
こ
れ
ま
で
に
も
た
く
さ

ん
の
分
野
で
試
み
ら
れ
て
い
ま
す
。

「『
ア
ッ
プ
サ
イ
ク
ル
』を

　
　
　
　
　
形
に
し
て
み
せ
た
今
治
の
ホ
コ
リ
」

例
え
ば
、
大
分
の
か
ぼ
す
ブ
リ
や
愛

媛
の
み
か
ん
鯛
、
広
島
サ
ー
モ
ン
の

よ
う
に
ご
当
地
の
特
徴
的
な
柑
橘
類

を
絞
っ
た
皮
を
餌
と
し
て
与
え
て
育

て
た
魚
は
、
同
じ
魚
種
で
も
柑
橘
類

が
持
つ
成
分
に
よ
っ
て
臭
み
が
低
減

さ
れ
る
上
、
先
に
ブ
ラ
ン
ド
化
し
て

い
る
柑
橘
と
の
組
み
合
わ
せ
で
地
域

性
を
持
た
せ
る
こ
と
が
で
き
る
た
め
、

新
し
い
地
域
ブ
ラ
ン
ド
商
品
に
育
っ

て
い
ま
す
。

　

魚
に
関
し
て
い
え
ば
、
魚
種
と
し

て
あ
ま
り
知
名
度
が
な
か
っ
た
り
鮮

度
維
持
が
難
し
か
っ
た
り
す
る
た
め

に
、
水
揚
げ
さ
れ
て
も
あ
ま
り
利
用

さ
れ
な
か
っ
た
も
の
が
未
利
用
魚
と

し
て
缶
詰
に
な
る
、
食
材
定
期
便
に

採
用
さ
れ
る
な
ど
、
Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ
の
文

脈
の
中
で
新
た
な
価
値
と
し
て
注
目

さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
き
ま
し
た
。

こ
れ
ま
で
の
物
差
し
で
は
捨
て
る
も

の
で
も
、
時
代
に
よ
っ
て
物
差
し
が

変
化
し
た
り
、
残
存
す
る
機
能
や
成

分
な
ど
が
生
か
せ
る
新
た
な
市
場
が

生
ま
れ
た
り
し
て
い
ま
す
。
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